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Influencer Check

BACKROUND

Als Mit-Initiator des Swiss Influencer Awards vertfugen wir uber ein

starkes Netzwerk und haben ein grosses Know-how im Influencer

Marketing. Das Problem der sozialen Medien ist jedoch die

Glaubwurdigkeit, dies belegen zahlreiche Studien.

Mit unserem Konzept verbinden wir die Vorteile des Influencer

Marketings mit der hohen Glaubwurdigkeit und Lifestyle-Kompetenz
der Medienmarke FACES.




Influencer Check

KONZEPT

Wir suchen einen passenden Influencer aus, der fur FACES ein
pestimmtes Produkt «checked». Das Resultat dieses «Checks» bringen wir,
je nach gewahltem Paket, in einer Story in unserem Printmagazin, auf
unserer Webseite, auf Social Media und im Newsletter. Der Influencer

wiederum berichtet Uber den Check auf seinen Social Media Kanalen.

Damit zeigen wir das Produkt in einer zeitgemassen und sympathischen

—orm einem Lifestyle-affinen Publikum und nutzen dabei die gesamte

Reichweite (FACES & Influencer).




Influencer

Check

CHANNELS

2 — 4 Seiten Advertorial im
Magazin

(Schwerpunkte gem. Briefing)

Post und Instagram Story

Influencer/in

Crossmediale

Kommunikation FACES
(Magazin, Newsletter, Online
Artikel, Social Media)

B f

Der produzierte Content
wird dem Kunden zur

Verfugung gestellt.
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FACES Influencer Check
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FACES Influencer Check: Kerstin Cook
testet Lubex anti-age

Dooon

Liebe auf den ersten Blick? Der trauen wir nicht. Bel Pflege-Produkten lassen wir uns lieber etwas lSnger

Zeit, bevor wir unser Urteil fallen, Influencerin Kerstin Cook hat fur uns die Augen-Wirkbehandlungen
von Lubex anti-age getestet und verrit uns hier, ob sie tatsichlich ihr Herz verschenken konnte,

BEAUTY

FACES Influencer Check: Kerstin
Cook testet Lubex anti-age

verrat ... mehi

Liebe auf den ersten Blick? Der trauen wir nicht. Bei Pilege-Produkten lassen wir
uns lieber etwas langer Zeit, bevor wir unser Urteil fallen. Influencerin Kerstin
Cook hat fur uns die Augen-Wirkbehandlungen von Lubex anti-age getestet und

FACES Influencer
Check: Kerstin Cook
testet Lubex anti-age
Influencerin Kerstin Cook hat

fUr uns die Augen-
Wirkbehandlungen von
Lubex anti-age getestet und
verrat uns hier, ob sie
tatsachlich ihr

Herz verschenken konnte.
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Influencer Check

PACKAGE S - DIGITAL ONLY

L
* Online Artikel 200k Pl / per Month CHF 4500
*  Digital Mailing 7700 Abonnenten CHF 2’500
* Facebook (1 Post) 65’500 Followers CHFEF 2'000
* |nstagram (1 Story) 45’000 Followers CHF 17500
* Medienwert Influencer nach Absprache CHF 5000
Medienwert und Produktionskosten total CHF 15500

Package Preis (inkl. Gage und Handling Influencer) CHF 7’500




Influencer Check

PACKAGE M

15 Seite Print / Product of the month
Online Artikel

Digital Mailing

Facebook (1 Post)

Instagram (1 Story)

* % % % % %

Medienwert Influencer

Medienwert und Produktionskosten total

Package Preis (inkl. Gage und Handling Influencer)

Auflage 50'000
200k Pl / per Month
77700 Abonnenten
65500 Followers
45000 Followers
nach Absprache

CHF 5600
CHF 4500
CHF 2’500
CHF 2'000
CHF 1500
CHF 5’000

CHF 21100
CHF 10°'000




Influencer Check

PACKAGE L
Advertorial 2/1-Seite Auflage 50k
Produktion Advertorial +10%
Online Artikel 200k Pl / per Month
Digital Mailing 7700 Abonnenten

Facebook (1 Post)
Instagram (1 Story)

* % % % % % %

Medienwert Influencer

Medienwert und Produktionskosten total

Package Preis (inkl. Gage und Handling Influencer)

65’500 Followers
45'000 Followers
nach Absprache

CHF 19’600
CHF 1960
CHF 4500
CHF 2’500
CHF 2'000
CHF 1500
CHF 5’000

CHF 37'060
CHF 24000




Influencer Check

PACKAGE XL

Advertorial 4/1-Seite
Produktion Advertorial
Online Artikel

Digital Mailing
Facebook (1 Post)
Instagram (1 Story)

L D D D D S S

Medienwert Influencer

Medienwert und Produktionskosten total

Package Preis (inkl. Gage und Handling Influencer)

Auflage 50k

+10%

200k Pl / per Month
77700 Abonnenten
65’500 Followers
45'000 Followers
nach Absprache

CHF 39200
CHF 3920
CHF 4500
CHF 2500
CHF 2'000
CHF 1500
CHF 5000

CHF 58'620
CHF 35'000




Sources: WEMF, MACH Basic 2019-1, Google Analytics

FACES
Community
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34 Jahre

Durchschnittsalter

INnteresse an
Lifestyle

Young Luxury Buyer der Fashion: 220 Reisen: 127

Generation Y (25 - 40 Jahre) Beauty: 227 Wohnen: 164

Generation VY

FACES-Leser sind die sog. «Generation Y» - das sind urbane, gut
ausgebildete, technologieaffine Frauen und Manner zwischen 25 ' @

und 40 Jahren. Sie sind weltoffen und zerbrechen sich nicht den

Urbaner Wohnort

Kopf Uber traditionelle Rollen oder Herkunft. Sie sind neugierig,

optimistisch und sozial gut vernetzt. Sie leben einen bewussten 61% leben in der Stadt

Lebensstil, bewusst der Umwelt und Gesellschaft gegentber, ; 27% Agglomeration

aber auch bewusst zu sich selber. Beruf und Karriere sind ihnen o 13% Land
wichtig, genau wie die persdnliche Entwicklung. Sie sind

modebewusst und haben ihren eigenen Stil.

Hohes
EFiInkommen

5% > CHF 8000

Haushaltseinkommen

4

Gute Ausbildung

81% haben eine mittlere

bis hdhere Ausbildung

Geschlecht

Print:
80% Frauen / 20% Manner
Alle Kanale:
55% Frauen / 45% Manner



GET IN TOUCH
WITH US

LOCATION

BERTASTRASSE 1
CH-8005 ZURICH

WEB & SOCIAL

FACES.CH / FACESMAG.DE

@FACESMAG
FACEBOOK.COM/FACES

PHONE

+41 (0)43 322 05 37

ADVERTISING CONTACTS

Stefan Berger berger@faces.ch

Alisa Schmid schmid@faces.ch

Mirco Ludolini ludolini@faces.ch
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